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澳洲10开奖结果历史记录查询高层会议释放重大信号!中国正在推动一场关键转型

这个月，关税战的巨大冲击震惊了世界。

刚刚召开的重要会议，向外界释放了中国在应对外部挑战时的政策信号——统筹国内经济工作和国际经
贸斗争，坚定不移办好自己的事。

中国正在推动一场巨大的转型，持续扩大国内需求，从而减少为外部需求的过度依赖。会议也再次强
调，要增强消费对经济增长的拉动作用。

为什么中国14亿人口消费，还比不上美国3亿人口的消费？

美国人口不足全球的5％，却消费了全世界 40％以上的商品；中国人口占全球18%，制造了全球28%的
商品，消费却占不到全球15%。

有人说，是人均GDP的差异，美国居民实际购买力约为中国的6倍；

有人说，是中产数量的差异，超半数美国人都是中产，而中国中等收入群体约4亿人，占总人口28.6%；

还有人说，是消费观念的差异，美国人倾向于消费，中国人倾向于储蓄……

这些说法都有道理，但更本质的原因，是因为二战后的国际分工，美国登上全球产业与金融分工之巅，
决定了谁能花钱、谁要干活。

苹果产业链就是一个典型例子。苹果是将全球供应链利用得最为成功的一家公司，它掌握核心的技术和
定价权。直白来说就是—— 我可以让你挣到钱，但你挣多少钱，是我说了算。

一台iPhone，出厂成本仅占售价的25%左右，约为150-200美元，最终在市场卖出1000美元。苹果拿走了
60%以上的利润，而为它代工的企业呢？中信证券一份研报指出，目前主要“果链”企业的毛利率约为
10%～15%，注意，是毛利率，真正的利润堪比纸薄，比如富士康2024年的净利润率大概在1.8%左右，
歌尔股份代工利润率只有2.56%。

正因为如此，尽管很多工人在“果链”上三班倒，但只赚了辛苦的手工费，拿什么去消费？这是“世界工
厂”的缩影，中国人是全世界最勤奋的，但大多数人只是维持基础的生存型消费，而不是像美国人那样
享受型消费。

怎样才能从世界工厂变成消费大国？

决定这个问题的不只是GDP的总量，也不是人口的总量，更不是资源的储存量，而是科技话语权。

所谓的科技话语权，不只是我技术比你强，而是我能主导整个产业怎么做、利润怎么分配，就像苹果之
于“果链”。

当我们有了更多自己的“苹果”，才能不再只做“世界工厂”，而是获得更多的利润，让普通人获得更高的
收入。最新的会议再次强调，要培育壮大新质生产力，打造新兴支柱产业，持续推进关键核心技术攻



关，就在于高附加值的科技产业，对经济增长和扩大内需都有重大的战略意义。

今天中美两国进入到“国际经贸斗争”，很大程度上就是源于中国在科技树上的持续爬升。美国担忧的并
不只是是“小到钥匙扣、大到床垫……根本离不开中国制造”，他们更担忧的是，我们自己定义产品、掌
握定价、建立生态。

事实上，在一些领域，中国已经开始掌握科技话语权。

时间拨回2021年3月，“果链”巨头欧菲光正式发布了与苹果终止合作的公告。

这个因切入“果链”而崛起，被苹果用天量订单砸出来的全球最大的摄像头模组厂商，一夜之间从云端跌
落：业绩急转直下，股价惨遭“膝盖斩”，2020至2022年归母净利润亏损近100亿元，被市场戏称为“欧亏
光”。

这是“苹果依赖症”的体现， “铁打的苹果，流水的供应商”，这是残酷的铁律。

面对供应商，苹果早把 “制衡分化”玩得炉火纯青，比如引入立讯精密降低对富士康的依赖，引入京东方
减弱三星作为OLED屏幕供应商的分量。

2019年贸易战开打时，面对新增的25%关税，苹果为保住自己的利润，拿大单当筹码逼着各供应商降
价。富士康组装费从15美元砍到13美元，立讯精密的连接器从2美元压到1.8美元，蓝思科技的屏幕玻璃
从3美元挤到2.7美元。供应商卷得头破血流，可谁敢翻脸？

但后来，国产消费电子品牌的崛起，让“果链”供应商名单不再是一个生死簿。欧菲光进入了“华为链”，
为华为Mate 60提供摄像头模组等零件，还有金龙机电和天马微电子也从“苹果弃子”进入华为供应商名
单，重新支棱起来。

这不是简单“出果链、入华链”，实际上是华为被制裁后，倒逼出来的“国产备胎”上位。在被制裁前，华
为手机零部件的国产化率也非常低，被制裁后华为才意识到供应链安全的重要性，作为“链主”启动了“南
泥湾”零部件国产替代计划。一批国产供应商在新链主的带领下，从低价值环节向上游高价值的芯片、
元器件、精密件领域延伸。如今Mate 60国产率达到了90%以上。

这一次关税风暴袭来，苹果股价一度暴跌，但 “果链”上的中国企业似乎“硬”了起来。

立讯精密回应：

蓝思科技则称：

更让人意外的是，“果链”企业在资本市场虽然一开始被带崩，但4月10日、4月11日，“果链”企业蓝思科
技、复旦微电、奥比中光等开始逆势突围，走出了独立行情。

它们都有个共同点——拥有“果链”与“碰链“双重身份，是支付宝“碰一下”产品终端硬件供应商。

蓝思科技：苹果玻璃盖板一哥，也是“碰一下”支付终端大佬；

复旦微电：金融IC卡芯片领域一哥，在24年成为“碰一下支付”BoostTag芯片供应商；

奥比中光：知名的3D传感供应商，现在给“碰一下”终端提供整机组装。

关税风暴带来的短期阵痛不可避免，但这些传统“果链”企业，早已从苹果身上学会了“不要把鸡蛋放在同
一个篮子里”的生存哲学，通过多头押注，左右逢源，为自己分散风险。



在当前的复杂形势下，只有更多的本土价值链生长起来，我们的企业才能更好地应对不确定性风险。

“碰链”虽然目前远不及“果链”庞大，但最大不同在于，这是完完全全由中国人自己主导的一条生态链，
融合了制造、支付、消费的芯片、整机、软硬件结合的丰富生态，具备全部国产化、千亿级市场规模和
可持续性三大特性。

比如在“碰一下”终端设备的核心芯片层，站着上海的复旦微电，其BoostTag芯片堪称“碰一下”终端设备
的“神经中枢”。

这家1998年诞生于复旦大学的水房边上、致力于做“中国芯”的公司，在RFID与NFC芯片领域持续突破，
其FPGA芯片突破7nm工艺，是华为昇腾生态核心合作伙伴。

如今，为支付宝“碰一下”研发专属系列芯片已正式亮相，并获得来自支付宝首批超千万的大订单。此
外，另一款用于“碰一下”支付以外应用场景的新芯片也已在研发中，预计订单量将突破亿级。

“碰一下”终端设备提供商蓝思科技，是苹果玻璃盖板的核心供应商，乘着支付宝“碰一下”生态链东风，
加速布局“碰一下”智能支付终端，与支付宝合作开发的收款设备已覆盖全国100多个城市。这一业务也
被蓝思科技写入赴港IPO的招股书，计划募资120亿港元用于扩展“智能零售终端生态”。

资本市场在用钱为“碰链”投票，在“碰一下”等概念推动，蓝思科技2025年股价最高涨幅一度达到80%，
市值最高点突破1580亿元。蓝思科技、复旦微电、奥比中光、新大陆、拉卡拉、新国都这六家“碰一
下”概念股，累计市值近3000亿。

如果从“泛碰链”看，小米、华为、vivo等手机厂商的智能手机主流机型均已支持支付宝“碰一下”体验。

虽然以苹果ApplePay为代表的NFC支付已在欧美市场普及，但中国市场的NFC产业还处于爆发前夜。行
业预测，随着移动支付的普及和支持NFC功能的智能手机出货量的爆发式增长，NFC行业在中国有望达
到数千亿元的市场规模。

支付宝官方在2025年4月24日碰一下生态大会上宣布，将继续投入百亿资金资源支持“碰一下”生态发
展，市场预估未来3年将有以年累计亿级设备的需求量。

这不是“口嗨式”的畅想，从当初的扫码支付可以预见“碰链”的未来。中国人民大学数字经济研究中心执
行主任程华说过一组数据，以用户从零到突破1亿的时间维度看，扫码支付花了30个月，刷脸支付用时1
年3个月，“碰一下”仅用了321天。

没有人会拒绝便利，比“扫一扫”更便利的支付宝“碰一下”，自推出以来，短短321天内已有5000+品牌、
千万商家接入，上亿用户在使用，成为风靡全国的一种支付方式。从普及速度和覆盖深度看，“碰一
下”已被市场验证是一种成功的新支付方式。

同时，支付宝"碰一下+X"已裂变出支付、点餐、核身、骑行、入住等300种细分场景，形成了立体的商
业生态。

从硬件到场景的全链条自主定义，是中国制造在全球价值链中攀升必须走的一条路。

“碰链”一头连着制造，一头连着消费，在创造千亿制造新赛道的同时，也助力中国消费打开新增量，在
当下更显得意义深远。

正如中国贸促会研究院《支付创新助力经济高质量发展研究报告》所指出的， 支付创新是消费复苏
的“助推器”。



以支付宝“碰一下”为例，用户无需打开支付APP，解锁手机后碰一下支付设备即可完成支付，解决了老
年人、视障人士、外籍人士等群体面临的支付痛点。便捷、高效的支付方式，可以提升支付便利度，降
低支付门槛，释放消费潜力。

最近关税战火灼烧全球贸易，中国却上演“逆向全球化”奇观。印度、中东、俄罗斯、非洲的商人们，带
着“我来看看能不能抄底”的心情涌入义乌。

美国人也纷纷效仿“甲亢哥”组团来华“进货”。有人飞北京一口气买了10件羽绒服、有人把小米电视扛回
去了。理由简单粗暴：“算上机票，比在美国买还便宜！”

免签、退税和支付宝，被媒体称为“老外来华三宝”，外国人也实现了“一部手机畅游中国”。

比如在支付环节，老外下载支付宝App后绑定境外银行卡（外卡内绑），或是直接使用境外电子钱包扫
支付宝二维码（外包内用），都不用张口说蹩脚中文，很方便买买买了。在机场或商店办理退税时，退
税款直接退到支付宝账户。在餐馆点餐时，打开Alipay调出支持16国语言的电子菜单点餐，再也不用担
心跟店员“鸡同鸭讲”的尴尬。

某种程度上，移动支付不仅是中国的语言，也是世界的语言。

其实早在去年，外国人疯狂涌入中国后，无人驾驶出租车、无人机外卖、“扫一扫”“碰一下”支付就已经
成为油管上“China Travel（中国旅行）”的流量密码了。有90%的来华外国旅客希望尝试“碰一下”支付。

今年，义乌、深圳华强北、杭州四季青等20个汇聚中国制造的市场，正陆续接入“碰一下”，实现“一碰即
付”。数据显示，4 月前半个月，美国游客支付宝消费金额同比增长了 200% 。

外国人入华，无疑是14亿国人之外的新消费增量。 而14亿人的消费韧性，是抵御逆全球化最深的护城
河。

“碰一下”不只是简单的支付形式，它衍生了许多苹果等原有NFC支付无法做到的数字服务，拓宽了消费
新场景，比如“碰一下”注册会员、“碰一下”取快递和“碰一下”点餐等等。每“碰一下”正从交易终点变为
用户运营起点，也是激活消费的一个“神器”。

对商家而言，“碰一下”可帮他们高效解决快捷收银、拉新和会员运营。在2024年11月支付宝联合各地政
府和商家举办的“碰一下消费节”上，全家FamilyMart使用“碰一下”支付的门店会员拉新效率环比翻了2
倍，会员复购频次增长15%；红旗连锁在旗下门店推出支付立减、1元爆品等“碰一下”支付专属优惠，客
流量环比大增49%，来自会员的订单量增长近6成。

所有创新的普及离不开商家和服务商的推动。4月24日，支付宝宣布推出“商家百亿助力计划”，如免费
升级商家收银设备，发放消费补贴让消费者可享笔笔优惠活动。并将向生态全面开放超300种“碰一
下”解决方案，如碰一下入住、碰一下开门、碰一下骑行等，以此助力商家获得生意的新机遇和新增
量。

可以预见，2025年，商家们将用“碰一下”这种全新的交互方式把数字服务重做一遍。从地铁、骑行到超
市、医院，从校园、小区到景区、博物馆，“碰一下”或许将像当初的电商、二维码一样，改变中国人的
数字化生存方式。

从“果链”到“碰链”，恰恰是中国增长范式切换的隐喻。

自2001年中国加入WTO以来，中国经济的增长范式经过了三轮变迁，第一次是入世后的“出口+投资”拉
动；第二次是金融危机外贸受阻后，“房地产+互联网”拉动；第三次是2020年下半年以来的“出口+制造



业”拉动。

而今天关税战打响，倒逼我们开启第四轮增长范式—— “科技创新+消费”拉动的增长范式。

在未来的新格局中，我们不再是全球产业链上的“世界工厂”，而将成为规则制定、技术引领的超级平台
与枢纽。在机器人、AI、低空、智驾等领域，中国人要上桌吃饭了。

我们也期待，在华为链、碰链之后，还有更多新“链”的出现。
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